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Die Inhalte und Ziele der Module werden durch eine sinnvolle Verknüpfung verschiedener Lehr- und 
Lernmethoden vermittelt:

Studienhefte

Den theoretischen Rahmen Deines Studiums bilden speziell für das Selbststudium aufbereitete Studi-
enhefte, die Du bequem orts- und zeitunabhängig bearbeiten kannst. Sie vermitteln Dir umfangreiches 
Wissen aus allen Themenfeldern des Studiengangs und beinhalten Übungsaufgaben, die zur Verinnerli-
chung der Lehrinhalte dienen.

Online-Vorlesungen

Parallel zu den Studienheften werden Online-Vorlesungen angeboten, in denen besonders wichtige und 
komplexe Themen vertieft werden. Die Vorlesungen werden mit neuester Technik aufgezeichnet und sind 
für Dich im Online-Campus jederzeit abrufbar.

Online-Tutorien

In regelmäßig stattfindenden Online-Tutorien kannst Du Dich interaktiv mit Deinen Dozierenden aus-
tauschen und konkrete Fragen stellen, um eventuelle Verständnislücken zu schließen.

Durch Online-Übungen und Fallstudien, die Du je nach Aufgabenstellung allein oder in der Gruppe 
bearbeitest, lernst Du, wie Du Dein theoretisches Wissen in der Praxis anwenden und umsetzen kannst. 
In unserem Online-Campus hast Du die Möglichkeit, Dich mit Deinen Kommiliton:innen zu Arbeits- 
und Lerngruppen zusammenzuschließen oder Dich in dazugehörigen Online-Foren auszutauschen.

Präsenzphasen

Ausgewählte Module sehen Präsenzphasen vor, die wichtiges Praxiswissen vermitteln und den persönli-
chen Austausch mit Branchenexpert:innen sowie Deinen Kommiliton:innen ermöglichen. Die Präsenz-
phasen finden in der Regel in Düsseldorf statt und sind bei einigen Modulen verpflichtend.

Du hast Fragen oder wünschst ergänzende Informationen zu der folgenden Modulübersicht?
Rufe uns unter der Telefonnummer +49 211 86668 0 an. Wir freuen uns auf Dich!
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Werbe- und Medienpsychologie (15 Credit Points) 

	� Kommunikations- und Werbepsychologie

	f Customer/Consumer Insights

	f Methoden der psychologischen Morphologie (morphologische Wirkungsforschung, Tiefeninter-
views)

	f Begleitende Verfahren (Ethnographie)

	f Gruppeninterviews/Focus Group Interviews (FGI)

	f Apparative Verfahren der Werbewirkungsforschung

	f Methoden und bisherige Erkenntnisse der Neuromarketing-Forschung

	� Medienpsychologie

	f Gesellschaftliche Kommunikation im Wandel der Geschichte

	f Wirkungsformen unterschiedlicher Medien

	f Medien und Emotionen

	f Gewalt in den Medien

	f Medienvermittelte Stereotype und Vorurteile

	f Mediensozialisation und Medienkompetenz

	f Soziale Kognition und Urteilsbildung

	f Einfluss von Persönlichkeit auf die Medienwahl

	f Unterhaltungserleben

	f Identifikation mit Figuren

	f ‚Lean Back‘ und ‚Lean Forward‘ Medien

	f Usability – Gestaltung und Optimierung von Benutzerschnittstellen

	f Mediennutzung und Medienwirkung bei Kindern und Jugendlichen

	f Mobilkommunikation – Psychologische Nutzungs- und Wirkungsdimensionen

	f Exzessive und pathologische Mediennutzung

Prüfungsleistung: Hausarbeit


